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■■■■壁装壁装壁装壁装のののの高級化高級化高級化高級化ででででアンケートアンケートアンケートアンケート 発売元各社発売元各社発売元各社発売元各社におにおにおにお薦薦薦薦めのめのめのめの壁紙壁紙壁紙壁紙をををを聞聞聞聞くくくく

美術工芸品級美術工芸品級美術工芸品級美術工芸品級のののの壁紙壁紙壁紙壁紙がががが続続続続々、々、々、々、価格価格価格価格もももも平米平米平米平米 3333～～～～7777 千円台千円台千円台千円台がががが厚厚厚厚くくくく

素晴素晴素晴素晴らしいらしいらしいらしい壁紙壁紙壁紙壁紙をををを知知知知ってもらうことがってもらうことがってもらうことがってもらうことが大切大切大切大切壁紙は美術工芸品である…老舗の大手室内装飾店の社長はそう語る。その想いは業界にも広がりつつあり、世界の壁紙産業の流れに合わせ、日本も壁装の高級化に向け舵を切る時が来たという声が広がりつつある。本紙はこの機をとらえ、壁紙ブランドメーカーに「美術工芸品級壁紙の需要拡大に関するアンケート」を行った。結果は実に多彩、こんな素場らしい壁紙があることが分った。高級な織物壁紙、手漉きの紙、木や繊維の素材感を活かした壁紙、色・柄の多彩な意匠の壁紙群。狭い紙面では紹介しきれない焦燥に駆られるが、できるだけその品種を紹介してみよう。アンケートの要旨は、先ず第１に、「こんな素場らしい壁紙がある」と、ブランドメーカーが市販している商品の、特にお薦めしたもの数点を紹介してもらった。第２は、「知ってもらわなければ買ってもらえない」と、顧客に知ってもらう方法、理解してもらう方法を聞いた。第３には、実際の施工例などで、需要拡大のために役立つ情報等があったら聞かせて欲しいというもの。お薦めしたい壁紙については、その商品が収録されている見本帳名と品番、その商品名、主素材、上代価格を聞いた上で、その壁紙の特長、PR の方法、その壁紙についての補足的な説明等を記入してもらった。上代１万９千円も回答は別掲表の「発売元お薦めの美術工芸品級壁紙」でみる通り、ブランドメーカー６社から 19 種の壁紙が寄せられた。回答の詳細は紙面の都合上本紙２～３面に掲載するが、これら商品はさすがに価格も高い。上代１０００円～２０００円台の商品もあるがそれは４種。３０００円～７０００円台は９種、１５０００円～１９０００円台が３種。その他は、一枚幾ら、その都度見積りなどの価格になっているが、いずれも、きちんとした価格帯であることが分る。こういう高級品を知ってもらい買ってもらうにはどう PR したら良いかだが、各社は、見本帳、展示会、ホームぺージ等によると答えている。施工業者の意見本紙が施工店数社に聞いた所では、先ずは顧客に知ってもらうことが大切という。新築マンションなどのゼネコンが叩き合って法外な値段で落札した物件などでは、何でも安く安くで、量産特価品をどうみても採算がとれない施工費で発注しようとする。施工会社ではとても応じられないので断っているのが実体という。それに反して、最終需要家は、ものが良く気に入れば価格に関してはほとんど無理な要求はしないという。要は、素晴らしい壁紙を知ってもらうこと、そして、その施工仕上げ方法についても、ご納得いただける説明を確りとすることが大切という。建築家にも、知ってもらい、理解してもらう営業活動が良ければ、良い建築物には伸ばせる余地は大きいとも。高級化路線の進展を期待したい。
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注意注意注意注意））））本書本書本書本書をををを無断無断無断無断でででで転載転載転載転載することをすることをすることをすることを禁禁禁禁じますじますじますじます。


